THE NEXT GEN OF PR
Regulamin konkursu The Next Gen of PR 2024

§ 1 POSTANOWIENIA OGOLNE

Organizatorem Konkursu pod nazwg ,The Next Gen of PR 2024” (dalej , Konkurs”) jest
Zwigzek Firm Public Relations z siedzibg w Warszawie przy ul. Czerskiej 8/10, 00-732
Warszawa, wpisany do Rejestru Stowarzyszen, Innych Organizacji Spotecznych
i Zawodowych, Fundacji oraz Samodzielnych Publicznych Zaktadéw Opieki Zdrowotnej
oraz Rejestru Przedsiebiorcéw, prowadzonych przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy,
XIll wydziat Gospodarczy pod numerem KRS: 0000062388, NIP: 9512004715,
REGON: 017240202 (dalej ,,Organizator”).

Organem decyzyjnym w sprawach porzadkowych i spornych jest Zarzad ZFPR.

Za sprawy organizacyjne Konkursu, w tym w szczegdélnosSci: organizacje poszczegdlnych
etapéw Konkursu, przyjmowanie zgtoszen, przeglad dokumentacji zgtoszen pod wzgledem
formalnym, organizacje spotkan, odpowiadajg przedstawiciele biura Organizatora
(dalej ,,Biuro”).

Celem Konkursu The Next Gen of PR 2024 jest wytonienie i nagrodzenie w drodze gtosowania
cztonkdéw Jury najskuteczniejszej i najlepiej dopasowanej propozycji kampanii public relations
przygotowanej na zadany Brief Konkursowy przez zespdét uczestnikdw zgtoszonych
do Konkursu.

Konkurs kierowany jest do PR-owcow ponizej 35 roku zycia.

Misjg Konkursu jest upowszechnianie wiedzy na temat profesjonalnej praktyki public
relations wsréd osdb, ktére chcg pracowaé¢ w sektorze PR, promowanie mtodych osdéb
pracujgcych w PR oraz propagowanie standarddéw, ktdre powinni spetnia¢ pretendenci
do stanowisk z zakresu public relations.

Niniejszy regulamin Konkursu The Next Gen of PR 2024 (dalej ,Regulamin”) dostepny jest
na stronie https://zfpr.pl/genofpr/.

§ 2 UCZESTNICY

Uczestnikami Konkursu mogg by¢ dwuosobowe zespoty (,Zespot”, ,Zespoty”) ztozone z 0séb
fizycznych, ktére spetniajg wszystkie warunki okreslone w Regulaminie (,,Uczestnicy”).

Kazdy Uczestnik, w chwili dokonywania Zgtoszenia do Konkursu musi spetniaé¢ tacznie,
nastepujgce warunki:
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2.1. Jest osobg petnoletnig, majgcg mniej niz 35 lat (na dzieA 1 czerwca 2024 r.);
2.2. Posiada petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych;

2.3. Jest osobg zatrudniong w podmiocie $wiadczgcym ustugi PR tj. w agencji PR lub/i
w wewnetrznych dziatach PR firm/korporacji bez wzgledu na podstawe prawng zatrudnienia
tj. umowa o prace lub umowa cywilnoprawna, w tym osoby swiadczgce ustugi PR na rzecz
wiecej niz jednej agencji PR, spetniajgc wymogi Regulaminu.

§ 3 ZGLOSZENIE

Zgtoszenia do Konkursu (dalej ,Zgtoszenie”, ,Zgtoszenia”) sg przyjmowane od 29 kwietnia
2024 r. do 30 maja 2024 r. do godz. 23:59. Organizator zastrzega sobie prawo do
przedtuzenia terminu zgtoszen.

Zgtoszenia do Konkursu dokonuje Zgtaszajacy (dalej ,,Zgtaszajacy”), ktérym moze byc¢:

2.1.Uczestnik, wchodzacy w sktad Zespotu,

2.2.0s0ba spoza Zespotu, zgtaszajgca Zespdt w imieniu firmy lub agencji swiadczacej ustugi
PR.

W przypadku Zgtoszenia, o ktdrym mowa w pkt. 2.2., Uczestnicy wchodzacy w sktad Zespotu
nie muszg by¢ zatrudnieni lub zwigzani zawodowo z firmg lub agencjg zgtaszajaca ich do
Konkursu.

Uczestnicy na co dzie zwigzani zawodowo z firmg lub agencjg $wiadczacy ustugi PR mogg
zgtasza¢ sie do Konkursu niezaleznie, bez posrednictwa firmy lub agencji, z ktorg
wspotpracuja.

Zgtoszenie zostanie przyjete do Konkursu po zrealizowaniu nastepujacych czynnosci:

5.1. Przestania wypetnionego formularza zgtoszeniowego (dalej ,,Formularz Zgtoszeniowy”)
poprzez strone https://zfpr.conrego.app/ w terminie, o ktérym mowa w §3 ust. 1;

5.2. Whniesieniu w terminie, o ktdrym mowa w §4 ust. 5, optaty za Zgtoszenie i wystania
mailem na adres: genofpr@zfpr.pl potwierdzenia dokonania optaty w terminie zgtoszen do
Konkursu;

5.3. Przestania mailem na adres: genofpr@zfpr.pl skanu odrecznie podpisanych przez
Zgtaszajgcego i Uczestnikdw zgdd na przetwarzanie danych osobowych, stanowigcych
zatgcznik nr 1 do Regulaminu, niezwtocznie po wypetnieniu Formularza Zgtoszeniowego,
jednak nie pdzniej niz do 30 maja 2024 r.

Zgtaszajagcy moze zgtosi¢ do Konkursu dowolng liczbe Zespotéw. W takiej sytuacji kazdy
zgtaszany Zespot musi zawiera¢ odrebne Zgtoszenie, ktére zostanie osobno zarejestrowane
i osobno optacone, zgodnie z zasadami okreslonymi w §4. Jeden Uczestnik moze zostac
zgtoszony tylko raz, w jednym Zespole.

Prawidtowe wypetnienie Formularza Zgtoszeniowego polega na wypetnieniu wszystkich jego
pol, w tym oswiadczenia poswiadczajacego, iz Zgtaszajacy i Uczestnicy zapoznali sie
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z niniejszym Regulaminem i akceptujg wszystkie jego postanowienia, a takze wyrazenia zgody
na przetwarzanie ich danych osobowych w celach niezbednych do przeprowadzenia
Konkursu oraz przestania odrecznie podpisanych przez Zgtaszajgcego i Uczestnikow zgdd na
przetwarzanie danych osobowych, stanowigcych zatgcznik nr 1 do Regulaminu.

Zgtaszajagcy oswiadcza, ze posiada zgody Uczestnikdw na zgtoszenie ich do Konkursu za
posrednictwem Formularza Zgtoszeniowego, a co za tym idzie posiada zgody Uczestnikéw na
podanie ich danych osobowych w Formularzu Zgtoszeniowym.

Zgtaszajagcy we wilasnym zakresie odpowiada za dopetnienie wszystkich formalnosci
zwigzanych ze Zgtoszeniem, tj. obiegu dokumentéw potrzebnych do uiszczenia ptatnosci
przewidzianej za zgtoszenie i potwierdzenia opfat w terminach przewidzianych w Konkursie.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niedopetnienie formalnosci przez Zgtaszajacego.

Poprzez akceptacje Regulaminu Uczestnicy i Zgtaszajgcy wyrazajg zgode na wykorzystanie
przez Organizatora informacji dotyczacych Uczestnika w zwigzku z informowaniem
o Konkursie oraz jego promocjg niezaleznie od nosnika oraz medium. Za promocje Konkursu
uwaza sie w szczegdlnosci tworzenie materiatéw video, fotograficznych, relacji z Konkursu na
portalach internetowych, w tym na portalach spotecznosciowych, a takie utrwalenie
i rozpowszechnianie wizerunku. Informacje dotyczace Zgtaszajgcych oraz Uczestnikow
zawarte w Zgtoszeniu bedg uzywane przez Organizatora we wszelkiej komunikacji dotyczacej
zgtoszonych do Konkursu Zespotdw (np. ogtoszenie listy zakwalifikowanych do Etapu
Finatowego, itp.).

Zgtaszajgcy akceptuje, ze w petni odpowiada za poprawne wypetnienie Formularza
Zgtoszeniowego na etapie zgtoszen do Konkursu i nie ma prawa wymagac¢ od Organizatora
cofniecia publikacji medialnych z btednymi informacjami wprowadzonymi przez
Zgtaszajacego.

W ramach uczestnictwa w Konkursie niedozwolone jest dostarczanie tresci o charakterze
bezprawnym, naruszajgcych prawo lub przyjete w branzy normy etyczne. W stosunku do
zgtoszonych nadestanych materiatéw, ktére naruszajg postanowienia niniejszego ustepu,
Organizator ma prawo podjecia decyzji o wykluczeniu Uczestnikédw z Konkursu lub odebraniu
prawa do nagrody. Uiszczone zgodnie z § 4 Regulaminu optaty nie podlegajg w takiej sytuacji
zwrotowi.

W Konkursie nie mogg uczestniczy¢ pracownicy Organizatora zatrudnieni na podstawie
umow okreslonych w Kodeksie pracy, a takze na podstawie umdéw cywilnoprawnych stale
wspotpracujacy z Organizatorem w sprawach zwigzanych z dziatalnoscig Organizatora, w tym
przygotowaniem Konkursu. Uczestnikami nie mogg by¢ takze cztonkowie rodzin tych osdb.
Przez cztonkdéw rodzin rozumie sie matzonkdw, zstepnych, wstepnych, osoby pozostajgce
w stosunku przysposobienia oraz rodzenstwo. Organizator nie jest zobowigzany do
pobierania i gromadzenia o$wiadczen dotyczacych tego zastrzezenia.

Uczestnictwa w Konkursie, jak i praw i obowigzkdw z nim zwigzanych, w tym takze prawa do
nagrody w Konkursie, nie mozna zbywac ani w inny sposdb przenosi¢ na inne osoby.



§ 4 OPLATY

Obowigzek dokonania optaty za Zgtoszenie spoczywa na Zgtaszajacym.

W przypadku Zgtaszajacych, ktdrzy zgtaszajg Zespot w imieniu agencji bedacych cztonkami
ZFPR, opfata zgtoszeniowa wynosi 499 zt + 23% VAT za kazdy zgtoszony Zespoét.

W przypadku Zgtaszajgcych, ktdrzy zgtaszajg Zespot niezaleznie lub w imieniu podmiotéw
niebedgcych cztonkami ZFPR optata zgtoszeniowa wynosi 899 zt + 23% VAT za pierwszy
zgtoszony zespdt, a za kazdy kolejny zgtoszony Zespot optata wynosi 799 zt + 23% VAT.

Opftata za Zgtoszenie musi by¢ dokonana w formie przelewu na konto Organizatora. Dane do
przelewu: Zwigzek Firm Public Relations, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa, nr rachunku:
40 1600 1374 0003 0052 2642 6001 (BNP Paribas).

Optata powinna by¢ dokonana w terminie wskazanym na fakturze proforma lub fakturze
VAT, ktéra zostanie wystawiona i przestana na wskazany w Zgtoszeniu adres e-mail, po
otrzymaniu przez Biuro prawidtowo wypetnionego Zgtoszenia. W tytule przelewu Zgtaszajacy
powinien wpisa¢ numer faktury.

Zgtoszenia nieoptacone w terminie wskazanym na fakturze proforma lub fakturze VAT, nie
beda rozpatrywane. Jako dzien wniesienia opfaty uznaje sie dzien uznania rachunku
Organizatora.

§ 5 PRZEBIEG KONKURSU

Skfad jury Konkursu jest powotywany przez Zarzad ZFPR (dalej ,,Jury” lub ,Jurorzy”). W skfad
Jury moga wejs¢ przedstawiciele organizacji biznesowych i pozarzadowych, praktycy
i eksperci branzy PR i medidw w Polsce. Sktad Jury zostanie ogtoszony przed startem etapu
finatowego, tj. przed 19 czerwca 2024 r.

Wybdr zwycieskiego Zespotu przez Jury odbywa sie w jednym etapie (dalej , Etap Finatowy”).
W przypadku, gdy do Konkursu zostanie zgtoszonych wiecej niz 35 Zespotéw Organizator
zastrzega prawo do przeprowadzenia etapu preeliminacji, o czym powiadomi Uczestnikow
drogg mailows.

Etap Finatowy sktada sie z dwéch czesci:

3.1. Briefingu Finatowego (dalej: ,Briefing Finatowy”), ktéry odbedzie sie w dniu 10 czerwca
2024r.;
3.2. Obrad Jury (dalej: ,,Obrady Jury”), ktore odbedg sie w dniach 19 i 20 czerwca 2024 r.

Podczas Briefingu Finatowego kaidy z Uczestnikdw otrzyma brief przygotowany przez
partnera Konkursu. Zespét bedzie miat 48 godzin, aby wystaé prace konkursowg (dalej: ,,Praca
Konkursowa”) na e-mail Organizatora bedacg odpowiedzig na brief otrzymany podczas
Briefingu Finatowego.
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Prace Konkursowe muszg by¢ wykonane wedtug nastepujgcych kryteriéw:
5.1. Zespot tworzy prezentacje wizualng w formacie PPT lub PPTX;
5.2. Praca Konkursowa nie moze przekroczy¢ 10 slajddéw i musi by¢ w jezyku polskim;

5.3. Praca Konkursowa polega na stworzeniu strategii dziatan PR’owych na zadany brief
otrzymany podczas Briefingu Finatowego, a takie przedstawieniu tej strategii
i zaprezentowaniu Pracy Konkursowej podczas Obrad Jury;

5.4. Praca Konkursowa musi zawiera¢ kampanie PR na zadany brief, uwzgledniajaca strategie,
wdrozenie i spodziewany efekt;

5.5. Kazdy z Zespotéw przygotowuje jedng Prace Konkursowg. W przypadku przystania kilku
prac Organizator do Konkursu kwalifikuje prace przystang jako pierwszg;

5.6. Praca Konkursowa musi zosta¢ wystana do 48 godzin po otrzymaniu briefu na wskazany
adres e-mail Organizatora. Przekroczenie tego terminu wigze sie z wykluczeniem Zespotu
w kolejnym etapie Konkursu.

Zespoly prezentujg Prace Konkursowg przed Jury Konkursu podczas Obrad Jury.
Czas przewidziany na prezentacje i pytania Juroréw wynosi 15 minut.

Na kazdym etapie Konkursu Prace Konkursowe sg oceniane zgodnie z przyjetymi
w Regulaminie kryteriami: strategia, wdrozenie, spodziewany efekt.

7.1. Ocena Prac Konkursowych nastepuje w systemie punktowym. Kazdy z Juroréw oceniajac
poszczegblne zgtoszenie moze przyzna¢ Projektowi od 1 do 3 punktdw w kazdym
z trzech kryteridw;

7.2. Projekt moze otrzymac od jednego Jurora maksymalnie 9 punktow.

7.3. Ostateczna ocena Projektu to srednia ocen wszystkich Jurorow.

Sposrdd przedstawionych Prac Konkursowych Jury Konkursu wytoni Zespot, ktory otrzymat
najwiekszg liczbe punktéw oraz wykonat i przedstawit najlepszg Prace Konkursowga. Zespdt,
ktory jest jej autorem otrzyma tytut zwyciezcy Konkursu (dalej: ,, Zwyciezca”).

Organizator zastrzega sobie prawo do przyznania przez Jury dodatkowych wyrdznien
w ramach przedstawionych Prac Konkursowych.

Briefing Finatowy odbedzie sie w formule online. Uczestnicy otrzymaja link do spotkania,
ktdry zostanie wystany przez Organizatora, na wskazany w Formularzu Zgtoszeniowym adres
e-mail, z co najmniej 4-dniowym wyprzedzeniem.

Obrady Jury odbedg sie w formie stacjonarnej w Warszawie. O miejscu i doktadnej godzinie
ich przeprowadzenia, Zespoty zostang poinformowane poprzez wystanie informacji e-mail
przez Organizatora z co najmniej 4-dniowym wyprzedzeniem.

Brak obecnosci na Briefingu Finatowym jest jednoznaczny z dobrowolng rezygnacjg z udziatu
w Konkursie. W wyjatkowych okolicznosciach tj. zaistnienia nagtych przypadkéw losowych
w Briefingu Finatowym moze wzig¢ jeden cztonek Zespotu.
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W Obradach Jury obecno$¢ petnego, dwuosobowego sktadu Zespotu jest obowigzkowa.
Niestawienie sie ktéregos z cztonkdw Zespotu skutkuje wykluczeniem catego Zespotu
z udziatu w Obradach Jury.

W przypadku wystgpienia sytuacji niezaleznych od Organizatora, ktére uniemozliwig
przeprowadzenie Konkursu w formie, w jakiej zostat opisany w niniejszym Regulaminie,
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany termindéw i formy etapéw przeprowadzenia
Konkursu. Uczestnicy Konkursu zostang powiadomieni o ewentualnych zmianach
harmonogramu Konkursu drogg e-mail. Organizator jest uprawniony do zmiany postanowien
niniejszego Regulaminu w zakresie dozwolonym przez przepisy prawa, tj. nie pogarszajagcym
warunkéw uczestnictwa w Konkursie oraz nie naruszajgcym praw juz nabytych przez
Uczestnikow.

Werdykt Jury jest ostateczny i nie moze by¢ przedmiotem reklamacji. Jury nie ma obowigzku
uzasadniania swoich wybordéw i ocen.

Ogtoszenie Zwyciezcéw Konkursu odbedzie sie w czerwcu 2024 r. O doktadnej dacie i formie
ogtoszenia zwyciezcédw Uczestnicy zostang poinformowani drogg mailowa.

§ 6 NAGRODY

Zwyciezcy konkursu otrzymajg nagrode pieniezng w wysokosci 5.556 zt brutto (stownie: piec¢
tysiecy pieéset piecdziesigt sze$¢ ztotych brutto) oraz udziat w ICCO PR World Cup 2024, a co
za tym idzie otrzymajg prawo do reprezentowania Polski na miedzynarodowym konkursie
PR-owym organizowanym przez ICCO.

Nagroda pieniezna, o ktérej mowa w ust. 1 powyzej, jest przychodem ze zrédta okreslonego
w art. 10 ust. 1 pkt 9 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb
fizycznych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1128, z pdin. zm.) i jest opodatkowana zryczattowanym
podatkiem dochodowym w wysokosci 10% nagrody, zgodnie z art. 30 ust. 1 pkt 2 tej ustawy,
ktdry zostanie potrgcony i odprowadzony przez Organizatora. Kwota nagrody, o ktérej mowa
w ust. 1 powyzej, zostanie pomniejszona o nalezny podatek.

ICCO PR World Cup 2024 odbywa sie w dniach od 28 pazdziernika 2024 do 12 listopada
2024 r. Organizator eliminacji krajowych zapewni Zgtaszajgcemu wsparcie w dopetnieniu
formalnosci zwigzanych z udziatem w ICCO PR World Cup 2024 i optaci udziat zwycieskiego
Zespotu w ICCO PR World Cup 2024. Wiecej informacji o ICCO PR World Cup 2024 znajduje
sie na stronie internetowej ICCO: https://iccopr.com/icco-next-gen-pr-world-cup/.

Po stronie Zgtaszajacego nalezy dopilnowanie, aby Zwyciezcy wzieli udziat w ICCO PR World
Cup 2024.

Prace Nagrodzone oraz wyrdznione mogg zosta¢ pokazane podczas eventéw, ktére moga
zostaé zorganizowane w zwigzku z Konkursem. Organizator moze podawac do publicznej
wiadomosci informacje na temat Uczestnikdow tj. imiona, nazwiska, a takze informacje
dotyczace ich obecnego miejsca pracy i stanowiska. Organizator moze rdowniez
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rozpowszechniaé wizerunek Zwyciezcéw, a takze pozostatych Uczestnikéw, ktdrzy
zakwalifikowali sie do etapu Briefingu Finatowego i Obrad Jury.

§ 7 JURY
Kazdy z Juroréw jest zobowigzany do:

1.1. Zachowania poufnosci przebiegu gtosowan, co zaswiadcza podpisaniem przed
rozpoczeciem Konkursu odpowiedniej klauzuli poufnosci. Niepodpisanie klauzuli wigze sie
z wykluczeniem z prac Jury;

1.2. Akceptacji zapisdw niniejszego Regulaminu;
1.3. Przestrzegania zasad pracy Jury zawartych w niniejszym Regulaminie,

1.4. Petnego, aktywnego, zgodnego z wymaganiami Regulaminu uczestnictwa w pracach Jury
(zarowno w finatowym etapie Konkursu, jak i w mozliwych preeliminacjach).

Juror nie moze ocenia¢ Prac Konkursowych na zadnym etapie Konkursu, w przypadku ktérych
zachodzi konflikt intereséw (dalej , Konflikt interesow”).

Za Konflikt interesdw uznaje sie jakikolwiek zwigzek Jurora z ocenianym Zespotem, w tym
w szczegdlnosci:

3.1. praca w podmiocie, w imieniu ktérego zgtaszani sg Uczestnicy;

3.2. wspotpraca na linii klient-wykonawca z Uczestnikiem lub podmiotem, w imieniu ktérego
zgtaszani sg Uczestnicy;

3.3. pokrewienstwo do drugiego stopnia, zwigzek matzenski lub zwigzek o charakterze
nieformalnym z Uczestnikami lub cztonkami wtadz podmiotu, w imieniu ktorego zgtaszani sg
Uczestnicy.

Juror ma obowigzek powiadomi¢ Organizatora o istniejgcych Konfliktach intereséw.

W przypadku istniejacych Konfliktow intereséw Juror nie ocenia Prac Konkursowych,
w ktérych zaistniat Konflikt, ocenia natomiast pozostate prace Uczestnikdw. Podczas
gtosowania na Obradach Jurorskich wykluczony Juror jest zobowigzany wytgczy¢ sie z dyskusji
oraz gtosowania nad dang Pracg Konkursowa. Juror na czas dyskusji i gtosowania pozostaje
w sali obrad, ale nie moze zabra¢ gtosu podczas obrad.

Niespetnienie obowigzku, o ktdrym mowa w ust. 4, powoduje wykluczenie Jurora z Konkursu.

§ 8 UDOSTEPNIENIE MATERIALOW

Organizator zastrzega sobie prawo wykorzystania zgtoszonych Prac Konkursowych
i nadestanych materiatéw do Konkursu, w formie petnej lub skréconej, do ich publicznej
prezentacji podczas eventéw, ktére mogg zosta¢ zorganizowane w zwigzku z Konkursem.



2. W zakresie w jakim zgtoszone Prace Konkursowe i nadestane materiaty Etapu Briefingu
Finatowego stanowig utwdr, w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim
i prawach pokrewnych (tj. Dz. U. z 2021 r., poz. 1062, z pdzn. zm.) Zgtaszajacy i Uczestnicy
udzielajg Organizatorowi licencji niewytgcznej na czas nieokreslony na korzystanie z Prac
Konkursowych, w tym Prac Nagrodzonych, z chwilg ich zgtoszenia w Konkursie, na wszelkich
znanych w chwili ustalenia prac polach eksploatacji, bez jakichkolwiek ograniczen
terytorialnych i ilosciowych, w tym wskazanych w art. 50 ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych, dla celdw promocyjnych, informacyjnych i reklamowych Organizatora
oraz sponsoréw i Partneréw Konkursu, w tym promowania i informowania o Konkursie,
zamieszczanie ich na stronach www, w mailingach informacyjnych, filmach i prezentacjach
o Konkursie, w komunikacji mobilnej, internetowej i prasowej i innych (z prawem udzielenia
sublicencji).

3. Uczestnicy Konkursu oswiadczajg, ze przystugujg im autorskie prawa majgtkowe do
zgtoszonych Prac Konkursowych i nadestanych materiatdw w zakresie niezbednym do
korzystania z nich na zasadach okreslonych w niniejszym Regulaminie. Uczestnicy
oswiadczajg, co potwierdza Zgtaszajacy, ze zgtoszone Prace Konkursowe na kazdym etapie
Konkursu sg wytworem tylko i wytgcznie ich wiasnej pracy twérczej.

§ 9 REKLAMACIE

1. Reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Konkursu mogg byé zgtaszane za
posrednictwem e-mail na adres genofpr@zfpr.pl, w terminie 7 dni od dnia zaistnienia
podstawy reklamacji, nie pdzniej niz do dnia 30 czerwca 2024 r.

2. Reklamacja powinna zawiera¢ dane personalne reklamujgcego (imie i nazwisko), w tym jego
adres e-mail, oraz wskazywaé powdd reklamacji oraz jej doktadny opis.

3. Jezeli podane w reklamacji dane lub informacje wymagajg uzupetnienia, przed rozpatrzeniem
reklamacji, Organizator zwrdci sie do Uczestnika / Zgtaszajgcego sktadajgcego reklamacje
o ich uzupetnienie we wskazanym zakresie.

4. Reklamacje zgtoszone po terminie okreslonym w ust. 1, jak réwniez nie spetniajgce
pozostatych wymogoéw lub nie uzupetnione przez Uczestnika/Zgtaszajgcego, nie bedg
rozpatrywane.

5. Ztozone reklamacje rozpatrywane beda w terminie 14 dni od daty otrzymania reklamacji.
Zainteresowani zostang powiadomieni o sposobie rozpatrzenia reklamacji listem poleconym
wystanym niezwtocznie po rozpatrzeniu reklamacji.

§ 10 DANE OSOBOWE

1. Administratorem danych osobowych Uczestnikdw Konkursu i Zgtaszajgcych jest Organizator.
2. Dane osobowe bedy przetwarzane przez Administratora zgodnie 1z przepisami
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r.
w sprawie ochrony o0séb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych
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10.

i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
oraz Ustawy z 10 maja 2018 roku o ochronie danych osobowych (,,RODO").

Dane osobowe podawane sg dobrowolnie, jednak ich niepodanie lub niewyrazenie zgody
naich przetwarzanie w celu przeprowadzenia Konkursu uniemozliwia wziecie udziatu
w Konkursie.

Dane osobowe bedg przetwarzane:

a. w celu zgtoszenia, rejestracji i uczestnictwa w Konkursie;

b. w celu ewentualnego ustalenia i dochodzenia roszczen lub obrony przed nimi
w zwigzku z prowadzonym Konkursem;

c. w celu swiadczenia ustugi wysytki newslettera z informacjami marketingowymi,
informacjami zwigzanymi ze statutowgq dziatalnoscig ZFPR — w przypadku wyrazenia
odrebnej zgody;

d. w przypadku kierowania do Uczestnika lub Zgtaszajgcego tresci marketingowych
w ramach newslettera — w zwigzku z wyrazong zgodg na otrzymywanie newslettera
w punkcie wyze;j.

Dane osobowe, o ktéorych mowa w ust. 4 a i b, przetwarzane bedg przez okres niezbedny do
prawidtowego przeprowadzenia i rozliczenia Konkursu, oraz wypetnienia obowigzkéw
podatkowych cigzagcych na Administratorze z wytaczeniem danych w zakresie imienia
i nazwiska, ktore bedg przetwarzane w celu informowania o kolejnych edycjach Konkursu
oraz w celach promocyjnych na podstawie Pana/-i zgody (art. 6 ust. 1 pkt a RODO).

Dostep do danych osobowych Uczestnikdw i Zgtaszajgcych maja:

5.1. Pracownicy Organizatora odpowiedzialni za organizacje Konkursu,

5.2. Partnerzy Konkursu oraz podmioty wspétpracujgce z Organizatorem obstugujace
systemy informatyczne wykorzystywane do organizacji Konkursu, ktére odpowiadajg
za obstuge informatyczng, obstuge ksiegowg, kurierska.

Dane osobowe Zwyciezcow Konkursu zostang przekazane do The International
Communications Consultancy Organisation (ICCO), w celu zgtoszenia Zwyciezcow do
miedzynarodowego konkursu PR World Cup.

Kazdy podmiot danych ma prawo dostepu do tresci swoich danych osobowych, ich
sprostowania, usuniecia lub ograniczenia, a takze prawo wniesienia sprzeciwu wobec
przetwarzania oraz do przeniesienia danych, jak rowniez wniesienia skargi do Prezesa Urzedu
Ochrony Danych Osobowych dotyczacej przetwarzania przez Organizatora danych
osobowych. W celu realizacji uprawnien w zakresie danych osobowych, w szczegdlnosci
okreslonych powyzej, Uczestnik Konkursu moze przesta¢ stosowng wiadomos¢ e-mail na
adres: info@zfpr.pl lub poczty tradycyjng na adres siedziby Administratora: Zwigzek Firm
Public Relations, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa.

Kazdemu podmiotowi danych przystuguje prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego —
Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, w kazdym przypadku uznania, ze doszto do
naruszenia jego danych osobowych.

Dane osobowe przetwarzane w ramach organizacji Konkursu nie sg wykorzystywane do
profilowania, ani podejmowania zautomatyzowanych decyzji.

§ 11 POSTANOWIENIA KONCOWE

Naruszenie przez Uczestnika lub Zgtaszajgcego ktéregokolwiek z postanowien Regulaminu
uprawnia Organizatora do podjecia decyzji o wykluczeniu Zespotu z Konkursu lub utracie
przez Uczestnika prawa do Nagrody.



Wszelkich dodatkowych informacji udziela Biuro ZFPR: Zwigzek Firm Public Relations,
ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa, e-mail: info@zfpr.pl, tel. (22) 555 33 30. Osoba
kontaktowa: Natalia Toczydtowska, natalia.toczydlowska@zfpr.pl, tel. 531 848 472.

Udziat w Konkursie jest dobrowolny a Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za
ewentualne zmiany w Konkursie, jego organizacji lub terminach.

Uczestnicy biorg udziat w Konkursie na wtasny koszt. Ewentualne koszty przyjazdu na
poszczegdlne etapy konkursu sg po stronie Zgtaszajgcych.

Organizator dotozy staran, aby korzystanie ze strony internetowej https://zfpr.pl/genofpr/
byto mozliwe dla Zgtaszajgcych/Uczestnikdw z uzyciem wszystkich popularnych przegladarek
internetowych, systemow operacyjnych, typéw komputerdw oraz typow pofaczen
internetowych. Organizator nie gwarantuje i nie odpowiada za to, ze kazdy wariant
konfiguracyjny sprzetu elektronicznego posiadany przez Uczestnika/Zgtaszajgcego, umozliwi
korzystanie z w/w stron internetowych. Warunkiem technicznym korzystania ze strony
internetowej https://zfpr.pl/genofpr/ jest korzystanie z komputera osobistego z dostepem
do sieci Internet, wyposazonego w przegladarke internetowg Opera, Mozilla Firefox, Internet
Explorer lub Google Chrome w aktualnej wersji.

Zataczniki do Regulaminu:

Zatacznik nr 1.: Zgoda na przetwarzanie danych osobowych wraz z klauzulg RODO.
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ZALACZNIKNR 1
do Regulaminu Konkursu The Next Gen of PR 2024

Miejsce, data

Oswiadczenia Zgtaszajgcego Zespot / Uczestnika wchodzacego w sktad Zespotu*

Oswiadczam, ze zapoznatam/-em sie z trescig Regulaminu Konkursu The Next Gen of PR 2024
oraz akceptuje jego warunki.

podpis Zgtaszajgcego / Uczestnika *

Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych podanych w Formularzu Zgtoszeniowym
przez administratora danych osobowych, ktérym jest Zwigzek Firm Public Relations z siedzibg w Warszawie
00-732, przy ul. Czerskiej 8/10 w celu rejestracji do Konkursu The Next Gen of PR 2024. Dane osobowe beda
przetwarzane na potrzeby organizacji i przeprowadzenia Konkursu.

podpis Zgtaszajgcego / Uczestnika *

*Niepotrzebne skreslic.

Klauzula RODO

Zgodnie z art. 13 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (Dz. U. UE L 119/1 z dnia 4 maja 2016 r.), zwanym dalej ,,RODO”, Zwigzek Firm Public
Relations informuje, ze:
1. Administratorem Pani/Pana danych jest Zwigzek Firm Public Relations z siedzibg w Warszawie przy ul. Czerskiej
8/10, 00-732 Warszawa.
2. W celu realizacji uprawnien w zakresie danych osobowych, Uczestnik Konkursu moze skontaktowaé sie
z Administratorem za posrednictwem adresu e-mail: info@zfpr.pl lub pocztg tradycyjng na adres siedziby
Administratora: Zwigzek Firm Public Relations, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa.
3. Administrator bedzie przetwarza¢ dane osobowe w zakresie adekwatnym do realizacji celu (zgodnym ze

ztozonymi oswiadczeniami).
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11.

12.

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg przez Administratora w celu uczestnictwa w Konkursie The Next Gen
of PR 2024 - podstawa do przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit f RODO.

Zwigzek Firm Public Relations nie zamierza przekazywac Pani/Pana danych poza Europejski Obszar Gospodarczy.
Ma Pani/Pan prawo dostepu do tresci swoich danych osobowych oraz prawo ich sprostowania, prawo zgdania
usuniecia, ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo wniesienia sprzeciwu wobec
przetwarzania danych. Ze wzgledu na fakt, iz przestanka przetwarzania danych osobowych nie jest zgoda, nie
przystuguje Pani/Panu prawo do przenoszenia danych osobowych.

Zwigzek Firm Public Relations udostepni Pani/Pana dane osobowe cztonkom jury Konkursu The Next Gen of PR
2024 oraz moze udostepniac je innym podmiotom upowaznionym na podstawie przepiséw prawa. Dane osobowe
Zwyciezcow Konkursu zostang przekazane do The International Communications Consultancy Organisation (ICCO),
w celu zgtoszenia Zwyciezcdw do miedzynarodowego konkursu ICCO PR World Cup 2024.

Dostep do Pani/Pana danych osobowych moga mie¢ podmioty (podmioty przetwarzajace), ktéorym Zwigzek Firm
Public Relations zleca wykonanie czynnosci mogacych wigzac sie z przetwarzaniem danych osobowych.

Zwigzek Firm Public Relations nie wykorzystuje w stosunku do Pani/Pana zautomatyzowanego podejmowania
decyzji, w tym nie wykonuje profilowania Pani/Pana.

Podanie przez Panig/Pana danych osobowych jest dobrowolne, jednakze ich niepodanie uniemozliwia Pani/Panu
wziecie udziatu w konkursie.

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg przez okres niezbedny do prawidtowego przeprowadzenia
i rozliczenia konkursu, oraz wypetnienia obowigzkow podatkowych cigzacych na Administratorze z wytgczeniem
danych w zakresie imienia i nazwiska, ktére bedg przetwarzane w celu informowania o kolejnych edycjach
Konkursu oraz w celach promocyjnych na podstawie Pani/-a zgody (art. 6 ust. 1 pkt a RODO).

Ma Pan/Pani prawo do whniesienia skargi do organu nadzorczego - Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych,

gdy uzna Pan/Pani, iz przetwarzanie Pana/Pani danych osobowych narusza przepisy RODO.

podpis Zgtaszajqgcego / Uczestnika*



